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BENCHMARK Ficha Técnica

 Tipo de encuesta: telefonica con Operadoras
 Fecha: 16 de Noviembre de 2005. Desde 23:31 a 00:26

* Universo: Chilenos Inscritos en los registros electorales y mayores
de 18 afios, de la Region Metropolitana.

« Metodo de seleccion de la muestra:  Seleccion Aleatoria de
Teléfono-Hogares, entrevistados por cuotas de edad y sexo.

 Muestra: 407 personas que declaran haber visto el debate.

« Margen de Error. Es de 4,1% para un 95% de Nivel de confianza,
para las preguntas que abarcan al total de la muestra.
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«  Se consolida la baja de Michelle Bachelet _, aunque mantiene la primera mayoria individual. La
suma de los candidatos de la Alianza la supera por un 2% al finalizar el debate.

»  Elque mas sube es Tomas Hirsch, sequido de Joaquin __Lavin. El debate provoca pocas
variaciones en la intencion de voto de los que vier  on el debate presidencial.

» La evaluacion general del debate es muy positiva __, sobre 71% de los televidentes lo considera
Muy Bueno o Bueno, en cuanto al desempeiio de los pe  riodistas y de la calidad de las preguntas.

* El periodista mejor evaluado es Mauricio Hoffmann, con un 31% de las preferencias, seguido de
Mauricio Bustamante con un 21%.

«  Solo un 9% de los electores que vieron el debate di  cen haber cambiado su preferencia
presidencial después de ver el Debate. Un 81% dice  que no cambid.

«  Casi no hay variaciones en la intencion de voto, lo que refleja un alto grado de definicion y
fidelidad de los electores en su preferencia presid  encial.

* Los Indecisos se mueven significativamente hacia La  vin, seguido de Bachelet y Pifiera.

*  Enlos Atributos el Unico que marca un diferencia s ignificativa es la cercania con los mas pobres,
donde Lavin y Bachelet lideran las preferencias. En el Atributo de quien fue mas concreto ahora
son Pifiera y Lavin quienes logran subir y se reflej  a una baja de Michelle Bachelet en esta
caracteristica de los candidatos

» Gonzalo Muller
»  Director BenchMark
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Evaluacion del Debate:

Desempeno de los Periodistas
Calidad de las Preguntas
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Como evalua UD el debate Presidencial, segun:

Desempeino de los candidatos
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Total

14.0%

57.0%

13.0%

7.0%

9.0%
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Como evalua UD el debate Presidencial, segun:
Desempeno de los Periodistas

60.0%07

50.0%0
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20.0%0-
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Muy Bueno Bueno Malo Muy Malo NS/NC
Total 18.0% 55.0% 9.0% 7.0% 11.0%
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Como evalua UD el debate Presidencial, segun:
Calidad de las preguntas

60.0%07

50.0%0
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0.0%
Muy Bueno Bueno Malo Muy Malo NS/NC

Total 14.0% 59.0% 16.0% 8.0% 3.0%
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Cual de los periodistas lo hizo mejor en el debate:

35.0%0
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Total
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16.0%

13.0%
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Impacto del Debate:

Intencidon de Voto
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¢, Cambio su opcioén presidencial, después del Debate?

100.0%0
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Total

9.0%

81.0%

10.0%
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Impacto del Debate en la Intencion de Voto

Lavin Bachelet Pinera Hirsch INinguno
B Antes 21.0% 40.0% 20.0% 3.0% 16.0%
B Despues 22.0% 40.0% 20.0% 5.0% 13.0%
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Impacto del Debate en la Intencion de Voto

Lavin | Bachelet | Pifiera | Hirsch | Ninguno

Variacion 1% | 0% | 0% | 2% | -3%
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Relacion de Fuerzas por

Coaliciones

50% -

Alianza

Concertacion

Podemos

Indecisos

Total

42%

40%

5%

13%
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Desempeno de los candidatos
por Imagen personal
y temas
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Resumen de Evaluacion de atributos
Comparado con Intencion de voto

Pinera | Bachelet | Hirsch Lavin | Indecisos
Intencién de Voto 20% 40% 5% 22% 13%
Atributos Diferencia | Diferencia | Diferencia | Diferencia | Diferencia
Mas Creible 0% -2% 2% 0% 0%
Mé&s Concreto 3% -1% | -1% 3% 2%
Cercania + pobres -6% 2% 1% 4% -1%
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Resumen de Evaluacion de atributos

Comparado con Intencion de voto

Cercania + pobres

13%

42%

6%

26%

Piflera | Bachelet | Hirsch | Lavin | Indecisos
Intencion de Voto 20% 39% 5% 122%| 13%
Atributos Piflera | Bachelet | Hirsch | Lavin | Indecisos
1" 11
Mas Creible 20% | 38% | 7% |22%| 13%
Mas Concreto 24% | 33% | 3% [26%| 14%

13%
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¢, Quien Gano el Debate?

Segun Filiacion Politica
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Quien cree UD que gano el debate Presidencial
Segun Filiacion politica

Electores

oncertacion Allanza Indemsos

- 2.92% 150.99% 170.00% | 20.31%

- 78.95% | 0.66% | 4.76% | 12.50%

- 8.19% 143.71%170.00% | 12.50%

- 1175% 10.00% 1 90.48%  0.00%

54.69%
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Quien cree UD que gano el debate
Presidencial, por Coaliciones

50.00% -

40.00% -

30.00% -

20.00% |

10.00% |

0.00% -

Alianza Concertacion Podemos Indecisos

Total 44.96% 35.64% 5.02% 14.39%




